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Nhiều chính sách của ĐHQGHN chú 
trọng đầu tư các chương trình nghiên 

cứu cho các nhà khoa học trẻ. Ngay từ khi 
về công tác tại Trường ĐH Khoa học Xã hội 
và Nhân văn, tôi cũng như nhiều nhà khoa 
học khác đã được Nhà trường tạo điều kiện 
thuận lợi trong việc triển khai các chương 
trình nghiên cứu khoa học, hợp tác với 
các đơn vị trong và ngoài nước, đặc biệt 
là hỗ trợ các nhà nghiên cứu trẻ nâng cao 
chuyên môn, học thuật thông qua các khóa 
tập huấn, trao đổi quốc tế. 

Với cá nhân tôi, việc Nhà trường tạo điều 
kiện cho giảng viên được nâng cao kiến 
thức, kinh nghiệm làm chuyên môn, hỗ trợ 
thủ tục chính sách về nghiên cứu khoa học 
đã giúp tôi có được những thành quả trong 
nghiên cứu khoa học. ĐHQGHN cũng có các 
chương trình hỗ trợ khác như hỗ trợ công 
bố nghiên cứu quốc tế, giúp các nhà khoa 
học, giảng viên có được nguồn cơ sở dữ liệu 
mở, phong phú trong nghiên cứu đồng thời 
mang đến những thuận lợi trong quá trình 
công bố quốc tế. Đây là một trong những 
điểm mà ĐHQGHN hiện đang làm rất tốt, 
vượt trội so với các đơn vị khác, giúp các 
nhà khoa học trẻ như tôi có thể hoàn thiện 
được chương trình nghiên cứu của mình. 

TS.�NGUYỄN�THU�TRANG�
TRƯỜNG�ĐH�KHOA�HỌC�XÃ�HỘI�VÀ�NHÂN�VĂN,�ĐHQGHN

Trong thời gian vừa qua, ĐHQGHN đã ban hành nhiều 
chính sách, đặc biệt gắn liền với định hướng trở thành 

đại học hàng đầu trong nghiên cứu đa ngành, đa lĩnh vực. 
Hoạt động khoa học công nghệ và đổi mới sáng tạo đã và 
đang đóng vai trò rất quan trọng, được chú trọng quan tâm 
tại ĐHQGHN và đã được thể hiện rõ trong giai đoạn vừa qua, 
khi ĐHQGHN chuyển trụ sở tới Hòa Lạc, Ban Giám đốc đã đầu 
tư, hỗ trợ rất nhiều về cơ sở vật chất cũng như trang thiết 
bị phục vụ nghiên cứu. Bên cạnh đó, ĐHQGHN cũng đã ban 
hành chính sách ưu tiên đầu tư cho các nhóm nghiên cứu 
mạnh, cụ thể là 36 nhóm nghiên cứu mạnh được thành lập 
trong thời gian rất ngắn. Điều này cho thấy ĐHQGHN đã đầu 
tư có trọng tâm, trọng điểm, thu hút nguồn nhân lực trẻ, đặc 
biệt là cán bộ trẻ được đào tạo bài bản trong nước và quốc tế. 

Các chính sách đặc biệt có thể kể đến như: Chính sách hỗ 
trợ, thu hút nhà khoa học trẻ; Chính sách hỗ trợ nhóm nghiên 
cứu mạnh của ĐHQGHN cũng đang được triển khai vô cùng 
hiệu quả và khả thi. Đây chính là nguồn hỗ trợ kịp thời về tài 
chính cũng như cơ sở vật chất, giúp các nhà khoa học đảm 
bảo được nguồn thu nhập cũng như yên tâm triển khai các 
đề án nghiên cứu. 

Điều đó đóng vai trò rất quan trọng trong thúc đẩy hoạt động 
nghiên cứu khoa học, đổi mới sáng tạo của ĐHQGHN, thu hút 
nhà khoa học xuất sắc, đặc biệt góp phần vào việc thực hiện 
chiến lược mà ĐHQGHN đề ra trong thời gian qua như Đề án 
phát triển ĐHQGHN đến năm 2030 trở thành đại học thuộc 
nhóm 500 đại học hàng đầu thế giới. 

PGS.TS�LƯU�THẾ�ANH�
VIỆN�TRƯỞNG�VIỆN�TÀI�NGUYÊN�VÀ�MÔI�TRƯỜNG,�ĐHQGHN��������
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HUSCO�RA�MẮT�GIAN�HÀNG�TRÊN�SHOPEE:�
KẾT�NỐI�ĐẠI�HỌC�VỚI�THỊ�TRƯỜNG

NGÀY 4¦4¦2024, CÔNG TY TNHH KHOA 
HỌC TỰ NHIÊN ¥HUSCO¨, TRƯỜNG ĐH 
KHOA HỌC TỰ NHIÊN, ĐHQGHN ĐÃ RA 
MẮT GIAN HÀNG TRỰC TUYẾN HUS§
GREEN TRÊN TRANG THƯƠNG MẠI ĐIỆN 
TỬ SHOPEE. ĐÂY LÀ CÁCH TIẾP CẬN 
MỚI, LINH HOẠT VÀ THUẬN TIỆN CỦA 
HUSCO TỚI KHÁCH HÀNG TRÊN TOÀN 
QUỐC.

NẮM BẮT XU THẾ THỊ TRƯỜNG, CHUYỂN ĐỔI SỐ ĐỂ THEO 

KỊP THỜI ĐẠI

Theo PGS.TS Trần Ngọc Anh, Giám đốc HUSCO cho 

biết: “Việc áp dụng công nghệ mới nhằm nâng cao trải 

nghiệm mua sắm cho khách hàng, tối ưu hóa quy trình 

vận hành và quản lý cũng là một cách để nhanh chóng 

đưa các sản phẩm khoa học công nghệ, những kết quả 

mới nhất của các nhà khoa học, cán bộ Trường ĐH Khoa 

học Tự nhiên đến với thị trường”. Trong bối cảnh cách 

mạng công nghệ 4.0 phát triển, kinh doanh online trên 

các nền tảng trực tuyến là tiến trình phát triển chung tất 

yếu, giúp các doanh nghiệp tiếp cận đa chiều và mở tệp 

khách hàng rộng khắp. Tại Việt Nam, thương mại điện 

tử đã trở nên phổ biến, trở thành xu hướng tiên phong 

của nền kinh tế số, tạo động lực phát triển kinh tế và dẫn 

dắt chuyển đổi số trong doanh nghiệp. Shopee là kênh 

bán hàng đầu tiên mà HUSCO lựa chọn để triển khai thử 

nghiệm ý tưởng bán hàng. Trong thời gian tới, Công ty sẽ 

tiếp tục tiếp cận đến nhiều kênh thương mại điện tử cả 

trong và ngoài nước để hỗ trợ thương mại hóa các sản 

phẩm nghiên cứu khoa học.

XUÂN�LÂM
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này chính là kết quả nghiên cứu 

và phát triển của các giảng viên 

Trường ĐH Khoa học Tự nhiên. Vật 

liệu xanh, thân thiện môi trường 

này đã được nhận chứng chỉ của 

các tổ chức uy tín hàng đầu thế 

giới như TUV Belgium (Vương 

quốc Bỉ).

Cũng theo PGS.TS Trần Ngọc Anh, 

trong bối cảnh cả thế giới đang 

hướng tới việc giảm phát thải 

carbon, phát triển nền kinh tế 

xanh, kinh tế tuần hoàn, dòng sản 

phẩm này chắc chắn là một giải 

pháp hiệu quả và lựa chọn tất yếu 

trong mọi lĩnh vực của đời sống, 

nhất là đối với hàng hóa và dịch 

vụ tiêu dùng, góp phần giảm phụ 

thuộc vào nhiên liệu hóa thạch. 

Thị trường dành cho sản phẩm 

phân hủy sinh học hoàn toàn thay 

thế nhựa thực sự đang là một đại 

dương xanh và HUSCO đã đặt rất 

nhiều kì vọng, nỗ lực nắm bắt và 

cũng là sản phẩm chủ lực trên 

gian hàng Shopee - HUSCO_Khoa 

học Tự nhiên CO. lần này.

Tại Việt Nam, giáo dục STEM đang 

là một xu thế mới, gắn đào tạo lý 

thuyết với thực hành, nâng cao 

khả năng giải quyết vấn đề và 

dựa vào nền tảng các môn khoa 

học cơ bản. Tại Trường ĐH Khoa 

học Tự nhiên, phương pháp giảng 

dạy này đang được phổ biến rộng 

rãi. Từ thực tiễn đó, các nhà khoa 

học đã đưa tới thị trường các sản 

phẩm thuộc nhóm HUS STEM Kit 

và các trò chơi kích thích tư duy 

sáng tạo. Đây là  bộ sản phẩm giáo 

Gian bán hàng trực tuyến HUSCO_

Khoa học Tự nhiên CO. hiện đang 

có 3 nhóm sản phẩm chính “chào 

sân” bao gồm: S4N - Seedling for 

Nature, HUStore và STEM Kit. Đây 

đều là các sản phẩm do đội ngũ các 

nhà khoa học tại Trường ĐH Khoa 

học Tự nhiên, ĐHQGHN nghiên cứu 

và triển khai.

S4N - Seedling for Nature là thương 

hiệu sản phẩm thân thiện với môi 

trường, thay thế cho nhựa và có khả 

năng phân hủy sinh học hoàn toàn 

thành CO2, H2O và mùn hữu cơ trong 

vòng 6-24 tháng tùy thuộc vào điều 

kiện môi trường. Sản phẩm không 

sử dụng các hạt vi nhựa và sẽ phân 

hủy hoàn toàn trong môi trường 

tự nhiên, giảm đáng kể phát thải 

khí carbon. Dòng sản phẩm ưu việt 

khoa�học,�công�nghệ�& đổi�mới�sáng�tạo 29
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dục để trẻ em có thể học hỏi và 

thực hành các khái niệm về khoa 

học, công nghệ, kỹ thuật và toán 

học (STEM), phù hợp cho mọi lứa 

tuổi từ trẻ em mẫu giáo đến học 

sinh trung học phổ thông. Sản 

phẩm giúp cho trẻ tự chơi, tìm 

tòi và liên tục sáng tạo.

“Với những món đồ chơi STEM 

Kit luyện trí thông minh, chúng 

tôi hướng đến sứ mệnh và trách 

nhiệm nuôi dưỡng một thế hệ trẻ 

em Việt Nam trí tuệ, tư duy sáng 

tạo, có khả năng giải quyết vấn đề 

hiệu quả và có nền tảng tri thức 

cao” - PGS.TS Trần Ngọc Anh cho 

biết.

Bên cạnh các nhóm sản phẩm 

chính là kết quả của quá trình nghiên 

cứu, gian hàng cũng có sự góp mặt 

của HUStore, một gian hàng bán đồ 

lưu niệm và quà tặng của Trường ĐH 

Khoa học Tự nhiên. HUStore mang 

hình ảnh nhà trường tới với mọi giảng 

viên, sinh viên và những người mang 

trong mình tình yêu với HUS và VNU.

PHÁT HUY LỢI THẾ VỀ NGUỒN NHÂN 

LỰC CHẤT LƯỢNG CAO

Là một trong những doanh nghiệp 

trong đại học đầu tiên của cả nước, 

ngay từ những ngày đầu thành lập, 

HUSCO đã có lợi thế lớn về khả năng 

tiếp cận với nguồn lực tri thức dồi dào 

từ “cái nôi” của nghiên cứu khoa học 

cơ bản hàng đầu cả nước. Đó là đội 

ngũ cán bộ với trình độ cao, hiểu biết 

sâu sắc về các nền tảng công nghệ và 

luôn nắm bắt, cập nhật kịp thời các 

xu thế phát triển của thời đại. Cùng 

với Trung tâm Động lực học Thủy khí 

Môi trường, Trung tâm Quan trắc và 

mô hình hóa Môi trường, các khoa và 

các đơn vị nghiên cứu trong Trường 

ĐH Khoa học Tự nhiên, HUSCO đã đặt 

dấu ấn tiên phong với nhiều ứng dụng 

khoa học, chuyển giao công nghệ và 

tri thức, thúc đẩy các ý tưởng về quản 

lý môi trường bền vững, phòng chống 

và giảm thiểu rủi ro thiên tai, góp 

phần hiệu quả trong phát triển kinh tế 

xã hội nói chung và nâng cao vai trò 

của khoa học kỹ thuật nói riêng.

PGS.TS Trần Ngọc Anh cho biết, việc 

gắn kết chặt chẽ với cơ sở đào tạo 

cũng tạo điều kiện thuận lợi trong việc 

tuyển dụng và đào tạo nguồn nhân 

lực chất lượng cao. HUSCO có thể tiếp 

cận với các chuyên gia và nhà nghiên 

cứu không chỉ trong Trường ĐH Khoa 

học Tự nhiên mà cả các đơn vị trong 

“mái nhà chung” ĐHQGHN.

Tuy nhiên, ngoài những khó khăn như 

các doanh nghiệp khác đang gặp phải 
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HUSCO�là�cầu�nối�tập�hợp�rộng�rãi�các�nhà�giáo,�các�nhà�khoa�học�của�Đại�học�
Quốc�gia�Hà�Nội�và�đội�ngũ�cộng�tác�viên�từ�các�cơ�sở�nghiên�cứu�hàng�đầu�
trong�cả�nước.�HUSCO�có�đội�ngũ�nhân�sự�chất�lượng�chuyên�môn�cao,�mạng�
lưới�cộng�tác�viên�uy�tín,�đủ�khả�năng�thực�hiện�nghiên�cứu�khoa�học�chuyên�
sâu�cũng�như�các�dịch�vụ�tư�vấn�chuyên�nghiệp.

HUSCO�chuyên�cung�cấp�các�dịch�vụ�tư�vấn�khoa�học�công�nghệ�trong�các�lĩnh�
vực�là�thế�mạnh�của�Trường�ĐHKHTN;�cung�cấp�các�dịch�vụ�đào�tạo,�cập�nhật,�
phổ�biến�và�nâng�cao�kiến�thức�theo�nhu�cầu�của�xã�hội;�giữ�vai�trò�đầu�mối�
đẩy�mạnh�việc�chuyển�giao�công�nghệ�và�thương�mại�hóa�sản�phẩm�từ�nghiên�
cứu�khoa�học�và�công�nghệ,�tài�sản�trí�tuệ�của�Trường�ĐHKHTN�để�ứng�dụng�
vào�thực�tiễn�sản�xuất;�hỗ�trợ,�liên�kết�với�các�tổ�chức,�cá�nhân�trong�và�ngoài�
Trường�ĐHKHTN�để�ươm�tạo�các�doanh�nghiệp�khởi�nghiệp�về�khoa�học�và�công�
nghệ;�triển�khai,�liên�kết�thực�hiện�các�hoạt�động�sản�xuất,�kinh�doanh�trong�
lĩnh�vực,�ngành�nghề�mà�đơn�vị�đã�đăng�ký�với�các�cơ�quan�chức�năng;�giữ�vai�
trò�trung�tâm�để�lãnh�đạo,�quản�lý,�thống�nhất�chủ�trương,�kế�hoạch�phát�triển�
của�các�đơn�vị�thành�viên�đồng�thời� là�đơn�vị�đại�diện�cho�sự�tham�gia�của�
Trường�ĐHKHTN�vào�trong�các�doanh�nghiệp�công�nghệ,�các�dự�án�phát�triển�
mang�lại�lợi�ích�cho�nhà�trường�và�các�nhà�khoa�học.
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như nhân sự, nguồn vốn… thì HUSCO 

đang gặp nhiều khó khăn trong việc tìm 

kiếm những nguồn đầu tư lâu dài và giải 

bài toán cân bằng ngân sách cho việc 

tiếp cận thị trường. Hiện chưa có cơ chế 

để nhận được sự hỗ trợ tài chính từ chủ 

sở hữu cũng như khó khăn trong công tác 

định giá các kết quả nghiên cứu và phân 

chia quyền lợi cho những sản phẩm có 

sự tham gia của nhiều bên. HUSCO hoạt 

động theo mô hình công ty hoàn toàn tự 

chủ tài chính nhưng đang thực hiện nhiều 

sứ mệnh phát triển, đầu tư tiềm năng với 

nhiều rủi ro, hỗ trợ ươm tạo... trong bối 

cảnh nhân sự không được hỗ trợ và nhiều 

rào cản trong thương mại hóa sản phẩm 

sở hữu trí tuệ.

Mặt khác, trong bối cảnh thay đổi nhanh 

của nhu cầu tiêu dùng trong khi cơ chế 

chính sách còn nhiều bất cập, để thành 

công, HUSCO cần phải không ngừng đổi 

mới và thích ứng với những biến động 

của thị trường cũng như nhu cầu của xã 

hội về giáo dục và công nghệ. Điều này 

đòi hỏi sự linh hoạt trong quản lý và khả 

năng dự báo xu hướng để định hình chiến 

lược phát triển bền vững.

CẦN CÓ SỰ THAY ĐỔI CẢ VỀ CƠ CHẾ VÀ TƯ 

DUY

Theo Giám đốc HUSCO Trần Ngọc Anh, để 

tăng cường hiệu quả của việc đưa những 

sản phẩm nghiên cứu từ các trường đại 

học ra thị trường, đến với đối tượng mục 

tiêu, cần có sự thay đổi cả về cơ chế và 

tư duy.

“Đầu tiên, đó là cả hai bên (doanh 

nghiệp và nhà khoa học) cùng thấu 

hiểu và cùng “ngồi chung trên một con 

thuyền” để hiểu rõ nhu cầu, khả năng 

của mỗi bên và từ đó có những đầu tư 

đúng hướng và phù hợp”. Về phía đại 

học và các cấp quản lý cần có những 

hoạt động xúc tiến với doanh nghiệp, 

xây dựng mạng lưới các nhà sản xuất 

vệ tinh, có đủ điều kiện để hỗ trợ các 

nhà khoa học thử nghiệm và 

hoàn thiện sản phẩm, xây 

dựng sẵn những kênh thông 

tin, kênh bán hàng hiệu quả 

để rút ngắn quá trình đưa sản 

phẩm nghiên cứu từ phòng 

thí nghiệm tới thị trường.

“Để mọi việc được thuận lợi và 

nhanh chóng hơn, Nhà trường 

và các cấp quản lý cũng cần có 

những đầu tư hiệu quả cho hệ 

thống này, dành ngân sách để 

triển khai và nó thực sự sẽ là 

nền tảng để cho các sản phẩm 

có thể “cất cánh". HUSCO hiện 

cũng đang nỗ lực thực hiện các 

nhiệm vụ đó, mà việc xây dựng 

gian hàng trên Shopee cho 

các sản phẩm thân thiện môi 

trường là một ví dụ. Trong thời 

gian tới, chúng tôi sẽ còn phải 

xây dựng thêm các gian hàng 

theo các ngành hàng khác nhau 

trên những nền tảng giao dịch 

điện tử khác nhau, để nhanh 

chóng quảng bá và tăng sức 

cạnh tranh cho các sản phẩm 

của các thầy cô, các nhà khoa 

học của Trường ĐH Khoa học Tự 

nhiên nói riêng và của ĐHQGHN 

nói chung” - PGS.TS Trần Ngọc 

Anh trăn trở.

Bên cạnh đó, việc xây dựng một 

hệ thống pháp lý và quy định 

rõ ràng cũng sẽ giúp bảo vệ 

quyền lợi của các bên liên quan 

và thúc đẩy quá trình chuyển 

giao công nghệ diễn ra thuận 

lợi hơn. Chỉ khi có sự kết hợp 

chặt chẽ giữa nghiên cứu khoa 

học và nhu cầu thực tế của thị 

trường, các sản phẩm nghiên 

cứu mới có thể phát huy tối 

đa giá trị của mình và mang lại 

hiệu quả cho nhà trường và cho 

chính các nhà khoa học.

khoa�học,�công�nghệ�& đổi�mới�sáng�tạo


